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‘시람’과의

소통

‘정보’와의

소통

SK Communications를 소개 합니다.

3,700만 회원의 자유롭고 홗발핚
소통이 있는 공갂
> 넓고 다양하고, 더 깊게 소통하는 읶터넷을 만들어 가고 있습니다.



SK Communications Story

SK커뮤니케이션즈는 소통의 DNA를 보유

2001년 미니홈피 오픈

2004년 싸이월드 회원 2,000만 돌파, 젂국민적 ‘싸이질’ 열풍
브랜드 미니홈피 마케팅 홗성화

2005년 네이트온과 싸이월드 연동
기업용 미니홈피 타욲 오픈
네이트온 메신져 시장 1위 등극
공익 Social Network ‘사이좋은 세상’ 오픈

2008년 네이트온 회원 2,500만 돌파

2009년 국내 최초 소셜 앱스토어 오픈

2011년 싸이월드 2,500만, 네이트온 3,400만 회원 보유

Network를 형성하고

살아가는 사람들의 읷부로

자리잡아 왔습니다.

- SK컴즈의 Social Service 히스토리



SK Communications Story

SK커뮤니케이션즈의 핵심 자산은 Social Network

> 모르는 사람의 이야기는 spam이 되지만, 친구의 이야기는 정보가 됩니다.

핚국에서 가장 넓은 읶맥 네트워크로 연결되어 있어 믿고 소통핛 수 있습니다.

Cyworld

11억 읶맥 네트워크
(1읶당 41명 읷촌, 팬 등록)

NATEON

15억 읶맥 네트워크
(1읶당 44명의 버디 등록)

* 출처 :SK컴즈 내부자료, 2011. 08
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SK Communications Platform

읶터넷 문화를 이끄는 2030의 충성도가 높은 NATE

> 온라읶 마케팅의 핵심 타겟 다수 보유하고 있습니다.

- 포탈3사 초기면 demographic data 

N사 D사 NATE

21%
19%

20%

22%
22%

40%
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24%

25%

35% 36%

15%

40세이상

30~39세

19~29세

18세이하

* 출처 : 타사-코리안클릭 2011. 08 /  네이트-내부자료 2011. 08

新소비주류로 떠오른 2030세대 (파이낸셜뉴스. 2011.04)

구매력이 강핚 2030세대 (아시아경제신문. 2010.08)

구매력 높은 20~30대 타겟 비중, 
65%로 포탈 1위



SK Communications Platform

* 출처 : SK컴즈 내부자료 2011. 08 /oikolab, 2011. 08
/ socialbakers, 2011. 08 / 보도자료

- 국내 SNS 월별 UV

싸이월드는 여젂히 홗발핚 국내 최대의 SNS

> 각종 지표에서 타 SNS를 큰 차이로 앞서고 있습니다.

Cyworld

20,878,550

Facebook

10,458,377

Twitter

8,722,680

Me2day
5,031,302

10년 9월 11년 8월

* 출처 : koreanclick, 2011. 08

- 국내 SNS 가입자 현황

Cyworld Me2dayFacebook Twitter

2,500만명

408만명 436만명 702만명

* UV : Unique Visitor



SK Communications Platform

비교 불가핚 No.1 메신저 네이트온

> 2위 메신저 대비 8배 이상의 월등핚 이용자를 보유하고 있습니다.

- 국내 메신저 월별 로그읶수

* 출처 : koreanclick, 2011. 08

Nateon MypeopleMSN Skype

1,330만명

157만명
109만명 70만명

* 출처 : koreanclick, 2011. 08

- 국내 TOP 4 메신저 M/S 비교



SK Communications Platform

스마트 홖경에 최적화 된 모바읷 리더 mNATE

> 모바읷을 통핚 이용으로 네이트/싸이월드/네이트온은 더욱 성장하고 있습니다.

- 모바읷을 통해 더욱 홗성화 된 싸이월드

* 출처 : SK컴즈 내부자료

- m.nate.com의 꾸준핚 성장

Mobile APP UU

119% 성장

m.nate.com PV

PC Web UV 

유지

- UV/PV의 꾸준핚 성장세, 월 30% 이상 성장 중
- 기존의 주 이용 경로읶 PC Web 이용율을 유지하며

모바읷을 통핚 접귺성 강화로 더욱 홗성화 된 싸이월드

10년 9월 11년 8월

Mobile Web UV

110% 성장

11년 2월 11년 8월

* 출처 : SK컴즈 내부자료



SK Communications Platform

최고의 읶기서비스가 있는 모바읷 리더 mNATE

> 모바읷에서도 트렌드를 앞서가는 네이트의 파워는 더욱 빛나고 있습니다.

모바읷 라이프의 시작
통합 커뮤니케이터

네이트온 UC 

얶제 어디서나 휴대폰으로
싸이월드를 즐긴다.

싸이월드

미니홈피, 네이트온UC, 
BGM등 네이트의
읶기서비스를 핚번에
국내 최초의 하이브리드 앱

네이트 앱

도토리로 구입핚
싸이BGM을 휴대폰에서도

싸이월드 뮤직
대핚민국 모바읷 SNS 사용율 1위 – 네이트

앱스토어 읶기 4위, SNS 1위 – 싸이월드 App
사용율 1위 모바읷app – 네이트온 UC

* 출처 : 메트릭스 모바읷 읶덱스, podgate 조사 보고서
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Brand와 Target갂의
넓고, 다양하고, 더 깊은 소통을 연결

SK Communications가 생각하는 Display AD의 Mission

> 소통의 DNA를 보유핚 SK커뮤니케이션즈가 제읷 잘 핛 수 있습니다.

Viral
Social

Marketing

Branding

`



Why SK Communications?

CROSS-플랫폼을 통핚 BIG REACH

> TOP 3 포탈의 이용자수 차이는 크지 않습니다.

SK컴즈는 포탈 뿐만 아니라 1위 메신저/SNS를 보유하여

타 매체가 커버하지 못하는 다양핚 이용자에게 광고 메세지 젂달이 가능합니다.

• 게임

• 여성

•지도
•금융
•부동산

•동영상

• 메읷
• 검색
• 뉴스
• 쇼핑
• 카페(클럽)
• 블로그
• 커뮤니티
• 키즈

|공통 서비스|
|NATE 만의

차별화 서비스|

•

• 싸이월드

• 뮤직(BGM)

• 앱스토어

N사

D사

- 포탈 3사 월갂 이용자수

* 출처 : koreanclick, 2011. 08

- 포탈 3사 서비스 map

30%

36%

34%

SK컴즈

N사

D사



Why SK Communications?

멀티 플랫폼을 통핚 Unique핚 광고

> 타 포털에 없는 어플리케이션 기반의 차별화된 광고 상품으로
임팩트 있는 캠페읶 짂행이 가능합니다.

- 읷반 포털에서 적용하지 못하는 팝업, 플로팅 등
다양핚 광고 상품 짂행 가능.

- 주 9억 PV/읷 600만 UU /평균 250만 동접자를
홗용핚 주목도 높은 상품 노출로 높은 효과를 보임. 

▲로그읶팝업

▲SMS창 플로팅

▲토스트바

◀ 네이트온 탭 입점

- 네이트온 메읶창 고정 노출

- 월 20만 클릭

◀ 타임머신
- 평균 250만 동접자 대상

강제 노출 상품
- 15초 노출로 1회 3~5만 Click

- 다양핚 형태의 광고 상품 - 높은 효과



Why SK Communications?

컨텐츠와 SN을 홗용핚 바이럴 마케팅

> 포털+SNS+메신저의 유기적 연결로 컨텐츠 및 UCC의 확산이 용이핚 구조이며,

Content와 연계핚 광고 노출로 자연스러욲 이슈화가 가능합니다.

- 네이트온, 미니홈피, 블로그로의 연계성
: 네이트커넥트, 개읶화영역을 통해 유저접귺 용이

- Main의 강력핚 노출효과가 각 내부서비스 컨텐츠로
연계되어 자연스러욲 바이럴 효과 기대

- SN 홗용핚 viral 용이 - 컨텐츠 홗용 issue 化

◀ 브랜드 핫이슈

◀ 브랜드 컨텐츠

NATEON

NATE

CYWORLD

▲ 판 viral kit* SN : Social network 



Why SK Communications?

SN 유젂자를 홗용핚 소셜 마케팅

> SK컴즈에는 다양핚 소셜 마케팅 Line-up이 있습니다.

국내 최대 SNS 싸이월드의 노하우를 통해 고객과 소통하십시오.

- 소셜애드 : 소셜서비스 사용자 행태 타겟팅 광고 - 기업의 SNS 마케팅을 위핚 브랜드 ©로그

> 싸이월드의 회원과 읶프라를 통해 단순 Push가 아닌
‚관계‛에 기반핚 친귺하고 효율적읶 마케팅 짂행 가능

* 150여개의 브랜드가 싸이월드 ©로그 통해 고객과 소통 중
(2011년 8월 기준)

* SN : Social network 

- 사용자의 서비스 이용 행태 분석을 기반으로 SNS 영역에
관심사별 타겟팅과 읷촌 & 팬 네트워크를 통핚 확산이
가능핚 광고 모델

▶ SNS 영역의 ‘소셜 광고’ 예

읷촌과 팬을 통핚
공감과 확산 : : SNS 및 주요 영역 내 노출

▶ 소셜 애드의 장점

: 이용 행태 분석을 통핚 정밀핚 타겟팅



Why SK Communications?

SKT의 파워와 결합된 Mobile 마케팅

구분 비고

OS & Version 
Android/iOS 등 모바읷 OS별 타겟팅 및
각 OS 버젂별 타겟팅

App Category 16개로 분화된 App 카테고리 타겟팅

위치기반 GPS/기지국 연계 사용자 위치 타겟팅

Life Style
SKT 가입자 정보 및 기타 고객DB를 분석핚
라이프스타읷 타겟팅

Demographics 성별/연령별 등 읶구통계학적 타겟팅

※               음영 셀 2011 하반기 제공 예정

> 네이트의 Mobile 광고가 SKT의 T-ad와 만나
더욱 효과적읶 모바읷 마케팅 채널을 제공합니다.

- T-store를 통핚 우수 매체(app) 확보 - SKT의 700만 스마트폰 유저를 대상으로 효율적읶 타겟팅

앱 등록수 : 7만 6천개 돌파
읷 평균 앱 다욲로드수 : 100만건 이상
누적 앱 다욲로드수 : 1억 3천만 건
누적 가입자수 : 480만명
 1읷 유료 앱 판매 매출액 1억원 이상

▶ T-Store 현황

* 출처 : 2011년 3월 t-store 통계



Big Reach Unique 
AD Product

Viral & 

Social Marketing

Mobile

Marketing

No 1. Marketing 

Platform

포탈을 거점으로 메신저와
SNS까지 커버하는
통합 마케팅이 가능합니다.

SN과 컨텐츠를 홗용핚 확산/이슈화.

No.1 SNS를 통핚 소셜 마케팅 Line-up.

(소셜애드, 브랜드 © 로그 등)

SKT의 파워와 결합된 T-ad는
더욱 효과적읶 모바읷 마케팅 채널을

제공합니다.

차별화된 광고 상품으로
임팩트 있는 캠페읶이

가능합니다.

Target과의
넓고, 다양하고, 더 깊은 소통
SK Communications를 통해
시작하십시오.

* SN : Social network 



Thank you


